A versenyjog-alkalmazas gyakorlata

Mindenki szamdra hasznos eléadds hangzott el a Mezé--

gazdasagi Szovetkezok és Termelok Orszdgos Szdvetségé-
nek december 16-i elnokségi iilésén. Dr. Siikosd Péter, a
Gazdasagi Verseny Hivatal fétandcsosa arrél beszélt,
hogyan segitheti, illetve mivel nem segiti a magyar és az
unios versenyjog a mezogazdasdgi termeldk életét. Az el6-
adas utan Torjakné Amberger Teréz irodavezeté (Termel6
és Szolgdltaté Agazatok Irodéja) vélaszolt a kérdésekre.

Sikdsd Péter el6adasat azzal a
kérdésfelvetéssel  kezdte,
hogyan segithet a versenyjog a
mez6égazdasagi termelGknek.
Vélaszaban kifejtette: egyrészt
azzal, hogy megvédi dket — akar
a hazai, akar az EU-s piacokon
tevékenykedd - versenytarsaik,
vagy potencialis (zlettarsaik
versenyellenes magatartasai-
nak kdros hatasaitol. Masrészt
azzal, hogy olyan iranymutatast
nydjt szdmukra, amelynek
segitségével képesek lesznek
donteni, melyek a szdmukra
hasznos egyiittmiikodési meg-
oldasok - amikkel ndvelni tud-
jak hatékonysagukat, méret-
gazdasagossagukat vagy alku-
erejliket —, de biztosan nem
utkdznek a versenyjogba.

Elonyok és hatranyok

Meglehet6sen sok olyan hely-
zet adodhat, ahol a potencialis
Uzleti partnerek versenyelle-
nes magatartasa miatt a mezé-
gazdasagi termeldk érdekei
csorbat szenvednek. Ezek
egyike, amikor a termékpalya
kiilonboz6 szintjén 1évé valla-
latok {legyenek azok példaul a
mezégazdasagi gépgyartok,
novényvéddszer-, mlitragya-
és vetdmaggyartok, feldolgo-
z6k vagy kiskereskeddk) meg-
llapodnak maguk kozott a
mezégazdasagi termeléshez
nélkilozhetetlen alapanyagok
eladasi arairdl, vagy ide soro-
landé az is, ha el6ére meghata-
rozzak a mezOgazdasagi ter-
mékért fizetend6 felvasarlasi
arakat, vagy akar az egyéb
beszerzési és értékesitési felté-
teleket (példaul kijeldlik, hogy
ki kinek mennyiért, mennyit

adhat el, vagy ki kitél mennyi-
ért és mennyit vésarol fel,
stb.). Ezekben az esetekben az
érintett termeldk piaci lehetd-
ségei teliesen lesz(kilnek
egyes beszerzési vagy értéke-
sitési viszonylatokban.

Milyen kérdésekben nem
segithet a versenyjog? Az
EU-tagéllamok beavatkozasai az
agrarium ter(iletén - tamogata-
sok, intervenciok, kvotak, ado-
kedvezmények, stb. - eltér6
modon érinthetik a kilonféle
termékeket, termeldket, torzula-
sokat okozhatnak a versenyben.
A késébb csatlakozott orszagok
termelGinek egyuitt kell élnilik az
ezekbd! a torzulasokbol, illetve
az adott tagéllam kisebb sajét
tdmogatasi erejébdl eredd hat-
ranyokkal. Emellett tobbletkolt-
ségeket okozhat az adott allam
szabdlyozasi és intézményrend-
szerének (adok, kozigazgatasi
koltségek sth.) eltérése a tobbi
allam termeldit érint6 terhektdl.
A helyzeti hatranybdl vagy az
allami beavatkozasokbol, teher-
kilénbségekbdl adodo eltéré-
seket, piactorzitasokat a ver-
senypolitika nem képes kezelni,
kivill esnek a versenyjog hata-
lyan, a versenyhatésagok hatas-
korén. Ugyancsak nem kezelhe-
t6k versenyjogi eszkdzokkel az
egyes tagorszagok mezdgazda-
saganak strukturélis természet(i
problémai, amelyek megoldasa
elsésorban a piaci szereplok
aktivitasat igényli.

Nem tilos

A versenyjog altal biztositott
mozgastér tag teret hagy a pia-
ci szerepléknek arra, hogy
magatartasukat a versenyjogi
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szabalyoknak megfeleléen foly-
tassak. Egy vallalatcsoport pél-
daul versenyjogi szemponthol
egyetlen piaci szereplének
mindsiil, igy nem versenykorla-
toz6 a vallalatcsoporton bellli
magatartds 0Osszehangolasa
akkor sem, ha az arrogzitést
vagy piacfelosztast jelent. A kis
piaci részesedésl vallalatok
kozotti, a versenyt korlatozo
feltételeket tartalmazé megalla-
podasok, a magatartas Ossze-
hangoldsa megengedett, ha
nem valdsit meg arrogzité vagy
piacfelosztd kartellt. A verseny-
jog tiltja a visszaélést a gazda-
sagi eréfolénnyel. Onmagéaban
tehat versenyjogi értelemben a
vallalat nem tekinthetd eréfélé-
nyes helyzetilinek csupan azért,
mert akar eladdi, akar vevéi
mivoltdban nagyobb az alku-
ereje UGzleti partnerénél. Az
ilyen helyzeti elény kihasznala-
sat a versenyjog nem tiltja.

A mozgastér korlatai

Az unibs versenyjog a termel6i
kooperaciok egyik formajat
sem tiltja, ha azok nem képe-
sek érzékelhetden befolyasolni
a tagallamok kozotti kereske-
delmet. Pontosabban a 40 mil-
lio eurdt nem haladja meg az
érintett vallalkozasoknak a
megéllapodas altal lefedett ter-
mékekre vonatkozo Osszesitett
éves kozosségi forgalma, vala-
mint ha a felek dsszesitett piaci
részesedése nem haladja meg
az 5 szazalékot barmelyik, a
megallapodas A&ltal érintett
érintett piacon. A versenyjog
altal biztositott mozgéstér
kereteit az unid kartelltilalmi
szabdlyai tartalmazzak. Az
Eurdépai Unio mikodésérdl
s206l6 szerzédés (EUMSZ) 101.
cikkének (3) bekezdése leheto-
vé teszi egyes versenykorlato-
26 megallapodasok mentes-
lését (egyedi mentesiilés), a
fészabaly azonban az, hogy
minden egyes esetben a cég-
nek kell bizonyitania a mente-
sliléshez szlkséges négy felté-
tel teljesiilését, példaul hogy a
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1125 Budapest, Istenhegyi at 59-61.

megéllapodassal elért ered-
mény méltdnyos része a
fogyasztokhoz jut. A rendelet
azonban Aaltaldnos érvénnyel
mentesiti a vertikalis verseny-
korlatozé megallapodasokat az

" EUMSZ 101. cikke szerinti kar-

telitilalom aldl, feltéve, hogy a
megallapodas, illetve a megal-
lapodast k6t6 felek eleget tesz-
nek a rendelet eldirasainak.

A termel6k akkor is mente-
silhetnek a versenyjogi szaba-
lyok alél, ha az egymassal
kotott értékesitési megallapo-
dés csak olyan arrogzitésre
vonatkozdé kikotés{eke)t tar-
talmaz(nak), amely(ek) elen-
gedhetetlen(ek) a megallapo-
das létrejottéhez (pl. kdzosen
dobnak a piacra egy altaluk
termelt, markéazott terméket és
az Uzleti stratégia sikerességé-
hez nélkilozhetetlen a marke-
tingre, arakra vonatkozd stra-
tégia egységesitése is).

Azoknal a termékeknél,
amiknél a feldolgozas nélkiili
felhasznalas a meghatarozo
fogyasztasi forma, a kozvetité
kereskedelem kikapcsolasa-
nak, a kistermelék kozos ter-
mékszallitasanak és értékesité-
sének megszervezése tobb
elénnyel is jarhat: még a
mikrovallalkozasok esetében is
lehetévé teszi az értékesitési
csatornak diverzifikalasat, a
fogyasztdi igények kozvetlen
megismerését, a rétegigények,
az eltéré preferencidji vagy
fizet6képességli fogyasztoi
csoportok kdzvetlen elérését

H. GY.



